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Verdffentlichungen tiber samtliche Aspekte der Entwicklung,
Herstellung und des Vertriebs pharmazeutischer Erzeugnisse

Forum der Pharma-Industrie fiir alle Themen der Pharma-,
Gesundheits- und Sozialpolitik sowie des Arzneimittelwesens
im Umfeld der Marktbeteiligten

Mitteilungsorgan der Verbdnde der Pharma-Industrie in
Deutschland, Osterreich und in der Schweiz

www.pharmind.de
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Titel:
pharmind - die pharmazeutische Industrie

Kurzcharakteristik:

Als einzige monatlich erscheinende deutschsprachige Zeitschrift lie-
fert pharmind exklusive Fachbeitrage und Originalarbeiten, die von
anerkannten Autoren geschrieben und von einem Redaktionsbeirat
im Review-Verfahren nach qualitativen MaRstdben ausgewahlt wer-
den. Daraus entsteht ein Themenspektrum, so einzigartig und viel-
seitig wie die Branche selbst.

Vor dem Hintergrund nationaler und internationaler Regularien wer-
den alle Aspekte, von der Entwicklung, Herstellung und des Vertriebs
pharmazeutischer Erzeugnisse behandelt - erganzt durch Produktin-
formationen {iber neue Gerdte, Technologien und Verfahren. Dariiber
hinaus gibt pharmind der Pharma-, Gesundheits- und Sozialpolitik,
dem Arzneimittelwesen und den Pharmaverbdnden in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz ein Forum.

Der Titel bietet seinen Lesern umfangreiche Services, u.a. Newsletter,
Stellenmarkt, Veranstaltungskalender oder das b2b-Forum fiir Kontakte.
Die neu entwickelte Online-Recherche greift auf alle Ver6ffentlichun-
gen der letzten 15 Jahre zuriick - also bis 1999! Und integriert dabei
Werbekunden auf intelligente Weise.

Zielgruppe:

pharmind ist seit 76 Jahren die Fachzeitschrift fiir die Entschei-
dungstrdger und Multiplikatoren der Pharma-Szene - fiir die Pharma-
industrie mit ihrem gesamten Umfeld, wie der Zulieferindustrie, der
privaten und &ffentlichen Forschungseinrichtungen, der Ministerien,
Behdrden etc.

Erscheinungsweise:
monatlich zum Monatsende

Heftformat:
DIN A4

Jahrgang:
76. Jahrgang 2014

Bezugspreis:

Jahresabonnement (Print inkl. Onlinerecherche

und MwsSt., zzgl. Versandkosten

Einzelverkaufspreis (inkl. MwSt., zzgl. Versandkosten)
Anderungen vorbehalten

€ 286,-
€28,-

Organ:

Mitteilungsorgan der Verbande der Pharmaindustrie in Deutschland,
Osterreich und in der Schweiz

Mitgliedschaften:
keine

Verlag:

ECV - Editio Cantor Verlag fiir Medizin und Naturwissenschaften GmbH
Baendelstockweg 20, 88326 Aulendorf (Germany)

Tel. +49 (0)7525-940 0, Fax: +49 (0)7525-940 180

www.ecv.de, info@ecv.de

Herausgeber:
keine
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Anzeigen:

Judith Scheller, Verkaufsleitung
Tel. +49 (0)7525-940 112
eMail: jscheller@ecv.de

Redaktion:

Claudius Arndt, Chefredaktion

Tel. +49 (0)7525-940 159

eMail: redaktion@ecv.de

Gudrun Geppert, Redaktionsassistentin
Tel. +49 (0)7525-940 159

eMail: ggeppert@ecv.de

Christian Hahn, Redakteur

Tel. +49 (0)7525-940 128

eMail: chahn@ecv.de

Umfangs-Analyse: 2012 = 12 Ausgaben
Gesamtumfang: 2.168 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 1.649 Seiten = 76,1 %
Anzeigenteil 519 Seiten = 23,9 %
davon: Stellen- und
Gelegenheitsanzeigen 55 Seiten = 2,5%
Verlagseigene Anzeigen 100 Seiten = 4,6 %
Beihefter 4 Seiten = 0,1%
Beilagen 20 Stiick

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 1.576 Seiten = 100,0 %

Aktuelles / Nachrichten / Info-Borse 269 Seiten = 17,0 %
Aktuelle Aspekte aus Pharma- und Gesundheitspolitik, Marktdaten,
Trends und Analysen, Informationen zu Unternehmen, Personen und
Veranstaltungen

Arzneimittelwesen / Gesundheitswesen /
Industrie und Gesellschaft /

Technologiemanagement 858 Seiten = 54,0 %

europharm®, Management, Unternehmensstrategien, Marketing, Re-
gularien zu GMP, GCP, GLP, Zulassung, Prozess- und Verfahrenstechno-
logien, Prozessoptimierung, IT, Verpackung, Logistik, Patentwesen,
Gesetz und Recht, Auslandsberichterstattung, Gesundheitsékonomie
etc.

Wissenschaft und Technik 449 Seiten = 28,0 %

Originalbeitrage (peer reviewed) sowie Praxis- und Erfahrungsberich-
te zu Herstellung, Priifung, Verpackung, Lagerung, Transport, Ent-
wicklung, Analyse, Synthese von Arzneimitteln. Gebdudeautomation,
Aspekte zu Qualitdtsmanagement, Optimierung von Produktionsab-
ldufen, Validierung, Anlagen- und Laborplanung, Reinraum- und Kli-
matechnik, IT, Produktinformationen etc.

Preis fiir Pharmatechnik - Call for papers

Seit Jahrzehnten lobt ECV zusammen mit dem BAH (zuvor auch mit
dem BPI) den Preis fiir Pharmatechnik aus. Die eingereichten Arbei-
ten aller wissenschaftlichen Autoren, die in der Rubrik ,Originale”
verdffentlicht werden, nehmen automatisch an der Zuteilung des ge-
stifteten Preises teil. Die Redaktion freut sich auf Ihre Arbeiten.

www.pharmind.de
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Termin- und Themenplan A
©®
A 4

pharmind zeichnet sich durch ein einzigartiges Themenspektrum aus, dessen anerkannte inhaltliche Qualitdt von kompetenten Fachbeirdten
sichergestellt wird. Die Redaktion bietet monatlich - neben den stdndigen Rubriken - Schwerpunktthemen an, abgestimmt auf Ihren Bedarf,
zeitlich passend zu relevanten Branchenevents. Einige Themen sind mehrmals jahrlich vorgesehen. Um den hohen Anspruch des Journals auch

in Zukunft zu sichern, behalt sich die Redaktion vor, eingereichte Beitrage aus dem Redaktionsplan zu nehmen, die seitens der Beirdte mit einer
Note schlechter als 2,5 bewertet wurden. Unsere regelméRigen Leser, allesamt Abonnenten, honorieren diesen Weg mit jahrelanger Treue, was

letztendlich Ihnen, den Werbetreibenden zu Gute kommt und ein Umfeld, frei von me-too-Artikeln schafft.

Ausgabe
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Anzeigen-
schluss
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07.
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11.
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Jul 14
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Sep 14

Okt 14

Nov 14
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27.

27.
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30.

28.
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29.

27.
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Jan 14

Feb 14

Mar 14
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Mai 14

Jun 14

Jul 14

Aug 14

Sep 14

Okt 14

Nov 14

Dez 14

Schwerpunktthemen

Pharmaverpackung
Etikettier- und Kennzeichnungstechnik
Logistik: Transport pharmazeutischer Produkte

Analytik: Dienstleistungen und Technologien
Qualitdtssicherung

Auftragsforschung

Regulatory Affairs

IT-Lésungen fiir die Pharmaindustrie

Biotechnologie / biotechnologische Herstellung

Verpackungsmaschinen
Outsourcing: Pharmaproduktion/-verpackung

Analytik / Qualitatssicherung
Pharmaverpackung:

Félschungssicherheit, RFID, Track & Trace
Outsourcing: Pharmaproduktion/-verpackung

Kontrollsysteme: Wagetechnik, X-Ray,
Verpackungskontrollgerdte

Herstellung von Wirk- und Hilfsstoffen

Qualifizierung / Validierung
Reinraumtechnik / -monitoring
Steriltechnik

Pharmawasser

Neues von der interpack:
Innovative Gerdte und Verfahren
Analytik / Qualitatssicherung

Auftragsforschung

Regulatory Affairs

IT-Lésungen fiir die Pharmaindustrie

Logistik: Transport pharmazeutischer Produkte

Analytik: Dienstleistungen und Technologien

Pharmaverpackung
Pharmaproduktion
Herstellung von Wirk- und Hilfsstoffen

Reinraumtechnik / -monitoring

Pharmawasser

Outsourcing

Biotechnologie / biotechnologische Herstellung

Analytik / Qualitatssicherung

IT-Losungen fiir die Pharmaindustrie
Auftragsforschung
Regulatory Affairs

Neues von der TechnoPharm / POWTECH:
Innovative Gerdte und Verfahren

Herstellung von Wirk- und Hilfsstoffen
Analytik / Qualitatssicherung

Messen / Kongresse

Pharmapack

Paris, 12.-13. Februar 2014
LogiMAT

Stuttgart, 25.-27. Februar 2014

BIO-Europe Spring

Turin, 10.-12. Marz 2014
PerMediCon

Koln, 20.-21. Marz 2014

DIA 26th Annual Euromeeting
Wien, 25.-27. Mdrz 2014

PBP World Meeting Lissabon
31. Méarz-03. April 2014
analytica

Miinchen, 01.-04. April 2014

HANNOVER MESSE
Hannover, 07.-11. April 2014
interpack

Diisseldorf, 08.-14. Mai 2014

conhIT

Berlin, 06.-08. Mai 2014
Control

Stuttgart, 06.-09. Mai 2014
interpack

Diisseldorf, 08.-14. Mai 2014
CeMAT

Hannover, 19.-23. Mai 2014

MEDTEC Europe

Stuttgart, 03.-05. Juni 2014
LOUNGES / Vision Pharma,
Stuttgart, 03.-05. Juni 2014
AUTOMATICA / MAINTAIN
Miinchen, 03.-06. Juni 2014
Chemspec Europe
Budapest, 18.-19. Juni 2014

EXPOPHARM

Miinchen, September 2014

TechnoPharm / POWTECH

Niirnberg, 30. September-02. Oktober 2014
BIOTECHNICA

Hannover, 07.-09. Oktober 2014

CPhI / ICSE / P-MEC

Paris, 07.-09. Oktober 2014

Chillventa

Niirnberg, 14.-16. Oktober 2014

TechnoPharm / POWTECH
BIOTECHNICA

CPhI / ICSE / P-MEC
Chillventa

BIO-Europe

Miinchen, 10.-12. November 2014
MEDICA / COMPAMED

Diisseldorf, 12.-15. November 2014

www.pharmind.de
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1 Auflagenkontrolle: 3 Geographische Verbreitungs-Analyse:
keine
Wirtschaftsraum Anteil an tatsdchlich
2 Auflagen-Analyse: verbreiteter Auflage
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt % Exemplare
(01. Juli 2012 bis 30. Juni 2013)
Inland 82,6 3.174
Druckauflage: 4.150 Ausland , 17,4 667
davon Schweiz 7,7 295
S |
tete Auflage (tvA): 3.841 davon Ausland: 667 davon ROW 06 24
Verkaufte Auflage: 3.385 davon Ausland: 646 Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 3.841
e Abonnierte Exemplare:  3.307 davon Mitgliederst.: -
e Einzelverkauf: 78 Kurzfassung der Erhebungsmethode
1. Methode: Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung -
e Sonstiger Verkauf: - Totalerhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 3.841 = 100 %,
Freistiicke: 456 in der Untersuchung nicht erfasst 351 = 9,1 %
3. Stichprobe: Totalerhebung
Rest-, Archiv- und 4. Zielperson der Untersuchung: Entfillt
Belegexemplare: 309 5. Zeitraum der Untersuchung: 07.08.2013
6. Durchfiihrung der Untersuchung: Editio Cantor Verlag GmbH

Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter
www.pharmind.de/erhebungsmethode eingesehen werden.

" ®
pharmind aescne. P
die pharmazeutische industrie Preisliste Nr. 41, giiltig ab 01.01.2014 A

©
v

1 Anzeigenpreise und Formate:
Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Format Satzspiegel-Formate Anschnitt-Formate s/w 2farbig 4farbig
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm* € € €
2/1 Seite 426 x 303 3.540,- 3.885,- 4.530,-
1/1 Seite 187 x 270 216 x 303 1.840,- 2.185,- 2.830,-
2/3 Seite hoch /quer 122 x 270 / 187 x 178 139 x 303 / 216 x 199 1.330,- 1.675,- 2.320,-
1/2 Seite Juniorpage 125 x 187 146 x 213 1.400,- 1.745,- 2.390,-
1/2 Seite hoch /quer 92 x 270 / 187 x 133 105 x 303 / 216 x 149 995,- 1.340,- 1.985,-
1/3 Seite hoch /quer 61 x 270 / 187 x 88 74 x 303 / 216 x 102 725,- 1.070,- 1.715,-
1/4 Seite hoch /quer 92 x 133 / 187 x 65 105 x 149 / 216 x 78 575,- 825,- 1.275,-
1/8 Seite quer 92 x 65 - 315,- 565,- 1.015,-
2./3./4. Umschlagseite 187 x 270 216 x 303 3.400,-
Links n. Inhaltsverzeichnis 187 x 270 216 x 303 3.400,-

Der Preis einer halbseitigen (und groRReren) Stellenanzeige beinhaltet die kostenlose Platzierung im Online-Stellenmarkt von pharmind.
Weitere Informationen hierzu finden Sie unter: Website - Portrat / Preise / Werbeformen auf Seite 14.

* MaRe angeschnittener Anzeigen beinhalten 3 mm Beschnittzugabe an den AuRenkanten. Produktionstoleranzen erfordern bei angeschnittenen Anzeigen
fiir Texte, Logos etc. mindestens 10 mm (links und rechts) bzw. 5 mm (oben und unten) Abstand von der Beschnittkante.

7 www.pharmind.de
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Preisliste Nr. 41, giiltig ab 01.01.2014

2 Zuschlige:
Platzierungen

Bindende Platzierungsvorschriften 15 % Zuschlag auf den s/w-Preis
Platzierung im Textteil Mindestanzeigenformat 1/4 Seite

Farbe

Genannte Preise gelten fiir ISO-Farbe. Farbe wird iiber Farbzuschlag
berechnet, der rabattierbar ist.
Fiir die Formate 2/1, 1/1, 2/3, 1/2, 1/3 Seite

Zuschlag fiir die 2. + 3. Farbe je € 345,-
Zuschlag 4farbig €990,-
Fiir die Formate 1/4, 1/8 Seite

Zuschlag fiir die 2. + 3. Farbe je € 250,-
Zuschlag 4farbig €700,-
Zuschlag je Sonderfarbe (z.B. HKS oder Pantone) €520,-
Format

Fiir Anzeigen iiber Satzspiegel wird kein Anschnittszuschlag
erhoben.

3 Rabatte:

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres (Beginn mit dem
Erscheinen der 1. Anzeige).

Malstaffel Mengenstaffel

3 Schaltungen 3% 3 Seiten 10 %
6 Schaltungen 5% 6 Seiten 15 %
12 Schaltungen 10 % 12 Seiten 20 %

Technische Kosten, Beilagen und Postkarten sind nicht rabattierbar.

Kombinationen mit TechnoPharm, APVbasics

und pharma technologie journal / GMP REPORT auf Anfrage
4 Rubriken:

1spaltig, 46 mm breit

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen pro mm €2,08

Privates Stellengesuch pro mm €1,43

Chiffregebiihr Inland / Ausland €15,-
5 Sonderwerbeformen:

Beihefter

2seitig (Papiergewicht bis 120 g/m2) € 2.635,-

4seitig (Papiergewicht bis 120 g/m2) € 3.935,-

Andere Umfange und Gewichte auf Anfrage.

Liefern Sie Beihefter im unbeschnittenen Format

216 x 307 mm an. Beriicksichtigen Sie einen

Frasrand im Bund von 2 mm, am Kopf von 5 mm.

Beilagen

Bis 20 g (inkl. Postgebiihr) €1.785,-

Bis 30 g (inkl. Postgebiihr) €1.935,-

Andere Gewichte: auf Anfrage

Beikleber

Postkarten (inkl. Klebekosten) € 1.045,-

Trdgeranzeige: 1/1 Seite

Andere Werbemittel: auf Anfrage

Banderolen, Advertorials, Promotion u.a. auf Anfrage

6

Kontakt:

Judith Scheller Tel. +49 (0)7525-940 112

eMail: jscheller@ecv.de

Tel. +49 (0)7525-940 115
eMail: shenzinger@ecv.de

Tel. +49 (0)7525-940 111
eMail: aneumann@ecv.de

Tel. +49 (0)7525-940 132
eMail: mkuemmerle@ecv.de
Verlagsbiiro Eva Wendt
Soltaustrale 6, 21029 Hamburg
Tel. +49 (0)40-7 219 039

Fax: +49 (0)40-7 219 518
eMail: verlagsbuero-evawendt@t-online.de
Nielsen I (PLZ 20000-29999)

Sandra Benzinger
Anett Neumann
Monika Kiimmerle

Disposition
Eva Wendt

7

307 mm

Judith Scheller

Monika Kiimmerle

Anett Neumann

Sandra Benzinger

Zahlungsbedingungen:

10 Tage nach Rechnungsdatum 2 % Skonto,
30 Tage nach Rechnungsdatum netto ohne Abzug.

Bankverbindungen:

Commerzbank Friedrichshafen Kto. 1 708 080 BLZ 651 400 72
IBAN: DE21 6514 0072 0170 8080 00 SWIFT-BIC: COBADEFF651

Landeshank Baden-Wiirttemberg
IBAN: DE57 6005 0101 0004 5085 60 SWIFT-BIC:

Kto. 4 508 560 BLZ 600 501 01
SOLADEST

Postbank Stuttgart Kto. 29 487 703 BLZ 600 100 70
IBAN: DE0O8 6001 0070 0029 4877 03 SWIFT-BIC: PBNKDEFF600
Beihefter: Beikleber:
2mm 2mm 4 mm
2- und 4-seitig il L -
_ _5mm
~ T5mm [ 70 mm nlir145 mm
432 mm Einsteckrichtung

www.pharmind.de
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Formate und technische Angaben 4@}
v

1 Zeitschriftenformat: 7 Datenarchivierung:
DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch, Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen sind deshalb
unbeschnitten 216 mm breit x 303 mm hoch in der Regel moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht iibernom-
men.
Satzspiegel
187 mm breit x 270 mm hoch (Anzeigenteil), 4 Spalten & 46 mm Gewahrleistung:
Bei Anlieferung von unvollsténdigen oder abweichenden Daten (Tex-
2 Druck- und Bindeverfahren: te, Farben, Abbildungen) iibernehmen wir keine Haftung fiir das
Bogen-Offsetdruck, Klebebindung Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstdndigen oder
fehlerhaften Dateien, falschen Einstellungen oder unvollstdndigen
3 Dateniibermittlung: Angaben werden berechnet. Dies gilt auch fiir zusatzliche Satz- oder
. . Reproarbeiten sowie fiir fehlerhaft erstellte Proofs.
eMail: anzeigen@ecv.de
CD-ROM / DVD:  ECV : Ed1po Cantor Verlag GmbH Kontakt:
Monika Kiimmerle
Baendelstockweg 20, 88326 Aulendorf (Germany) Verlag
Monika Kiimmerle, Disposition
4 Datenformate: Tel. +49 (0)7525-940 132
Druckunterlagen bitte als PDF/X-Dokument und mit farbverbindlichem eMail: anzeigen@ecv.de
Proof. Weitere Hinweise unter www.pharmind.de/druckunterlagen. .
Druckerei
5 Farben: Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Postkarten:
Druckfarben (CMYK) nach DIN / ISO 12647-2, Sonderfarben sind Holzmann Druck GmbH & Co. KG
nach Absprache méglich. Gewerbestrale 2
86825 Bad Worishofen
6 Proof: Tel. +49 (0)8247-993 0

Farbverbindliches Proof nach ,Medienstandard Druck” (bvdm). Digital
erstellte Priifdrucke miissen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den
FOGRA Medienkeil enthalten (kostenpflichtig zu beziehen bei www.
fogra.org). Andrucke miissen einen offiziellen Druckkontrollstreifen
aufweisen.

pharmind’

die pharmazeutische industrie

Bitte mit Vermerk: pharmind Ausgabe ... / 2014

Bendtigte Liefermenge: 4.150 Exemplare

Fachzeitschrift F

Anzeigenformate:

Formate und technische Angaben 4@}
v

2/1 Seite, angeschnitten 1/1 Seite
B426 x H303 mm B187 x H270 mm

1/1 Seite, angeschnitten
B216 x H303 mm

2/3 Seite hoch
B122 x H270 mm

2/3 Seite hoch, angeschnitten
B139 x H303 mm

2/3 Seite quer
B187 x H178 mm

2/3 Seite quer, angeschnitten 1/2 Seite hoch 1/2 Seite hoch, angeschnitten 1/2 Seite quer 1/2 Seite quer, angeschnitten  1/2 Seite Juniorpage, angeschnitten
B216 x H199 mm B92 x H270 mm B105 x H303 mm B187 x H133 mm B216 x H149 mm B146 x H213 mm

1/3 Seite hoch
B61 x H270 mm

1/3 Seite hoch, angeschnitten 1/3 Seite quer
B74 x H303 mm B187 x H88 mm

1/3 Seite quer, angeschnitten  1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/8 Seite quer
B216 x H102 mm B92 x H133 mm B187 x H65 mm B92 x H65 mm

11 www.pharmind.de
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Fachzeitschrift
Profil der Leser

Verbreitung nach Branchen

Pharmabranche (inkl. Biotech-Unternehmen)
Lohnherstellung, -verpackung
Auftragsforschung, -analytik (CRO)
Chemische Industrie

Anlagen-, Apparate- und Maschinenbau
Universitdten und Fachhochschulen

Institutionen aus offentlichen und staatlichen
Bereichen des Arzneimittel-, Gesundheits- und
Sozialwesens

Consulting-Unternehmen
andere Branchen

nicht bekannt / nicht erfasshar

pharmind’

die pharmazeutische industrie

Verbreitung nach Positionen / Aufgabenbereichen

% Exemplare

% Exemplare

62,5 2.401 Inhaber, Vorsténde, Geschaftsfiihrer 21,2 814
Bereichsleiter, Abteilungsleiter aus Herstellung /20,3 779
6,2 239 Produktion und Verpackung
Bereichsleiter, Abteilungsleiter aus Forschung 18,1 696
6,3 242 -
und Entwicklung
4,5 173 Bereichsleiter, Abteilungsleiter aus EDV, Supply 8,6 329
Chain Management, Einkauf, Marketing, Vertrieb
41 179 Bereichsleiter, Abteilungsleiter 7,6 298
im Qualitdtsmanagement, Validierung
3,2 123 _ } )
Fiihrungskrafte im Bereich Regulatory Affairs 5,6 215
2,2 84 weitere kaufmdnnische und technische 6,4 247
Fachkrafte
Hochschullehrer, wissenschaftliche Mitarbeiter 2,6 98
2,4 93 Mitarbeiter von Behdrden und Ministerien 2,1 81
2,8 106 Berater 2,3 87
Sonstige 0,7 26
5,2 201
nicht bekannt / nicht erfassbar 4,5 171
1000 | 3.841 1000  3.841
Fachzeitschrift
Mediaprofil

Seit wieviel Jahren lesen Sie pharmind?

M mehr als 12 Jahre
W 10-12 Jahre

7-9 Jahre

4-6 Jahre
W 1-3Jahre

70 % der Empfanger von pharmind lesen den Titel seit mehr
als 7 Jahren. Das sind treue Abonnenten, zu denen Sie einen
langfristigen Kontakt aufbauen und pflegen kénnen.

Wie lange lesen Sie im Durchschnitt
in einer Ausgabe?

W iiber 60 Minuten
45-60 Minuten
30-45 Minuten
15-30 Minuten

M bis 15 Minuten

22 %

28 %

62 % lesen ldnger als 30 Minuten in pharmind, 30 % sogar
tiber eine Stunde! Nur ,Must-Have”-Informationen werden
derart ausfiihrlich aufgenommen. Ein Plus fiir die Kontakt-
chance Ihrer Anzeige.

Quelle: Leserbefragung pharmind, Ausgabe 5 / 13

13

Wieviele der letzten 12 Ausgaben
haben Sie gelesen?

4%

6%

W 10-12 Ausgaben

M 7-9 Ausgaben
4-6 Ausgaben
1-3 Ausgaben

74 % der Leser nehmen nahezu alle Ausgaben zur Hand. Mit
kontinuierlicher Anzeigenwerbung konnen Sie einen exzellen-
ten Werbedruck aufbauen.

Wer liest in Threm Umfeld noch pharmind?

W ein weiterer Leser
zwei weitere Leser
drei weitere Leser

I vier weitere Leser

M fiinf und mehr Leser

Die Reichweite des Titels ist ein Vielfaches der verbreiteten
Auflage. Hochgerechnet informieren sich jeden Monat iiber
13.000 Leser aus pharmind. Das multipliziert die Kontakt-
chance Ihrer Anzeige.

Wie intensiv lesen Sie die
einzelnen Ausgaben?

8%

W mehr als die Halfte
B einzelne Artikel
ganzes Heft

58 %

Das breite Themenspektrum lddt zum selektiven Lesen ein,
dennoch lesen sogar 34 % iber die Hilfte des Hefts. Ihre
im Kontext platzierten Anzeigen treffen also genau den am
Thema Interessierten.

Recherchieren Sie als Abonnent
im pharmind Online-Archiv?

W nein
W ja
regelméRig

gelegentlich

24 %

70 % der Empfanger nutzen die Online-Recherche von phar-
mind. Das driickt sich auch in den erstaunlichen Artikel-Down-
loads aus. Im Betrachtungszeitraum 01.07.12-30.6.13 wurden
47.112 Beitrdge geladen. Ihr Banner ist hier perfekt platziert.

www.pharmind.de
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die pharmazeutische industrie

1-P
Website

Portrat / Preise / Werbeformen A

©
h 4

1 Web-Adresse: 1 Preise und Werbeformen:
www.pharmind.de Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2  Kurzcharakteristik: Werbe- Platzierung Format Daten- Preis pro
Volltextrecherche in allen Beitrdgen der Fachzeitschrift pharmind form volumen  Monat (€)
seit dem Jahr 1999. Exklusiver Stellenmarkt und umfangreicher Ter- Banner Homepage 468 x 60 50 kB 500,-
minkalender. Ausfiihrliches b2b - Forum fiir Kontakte mit umfangrei-
chen Features (siehe Seite 17). Banner Homepage 234 x 60 50 kB 470,-

Banner in Rubriken 468 x 60 50 kB 450,-

3 Zielgruppe:

9 ?p L . . Banner in Rubriken 234 x 60 50 kB 420,-
Entscheider und Multiplikatoren aus der Pharma-Industrie und ihrem
Umfeld. Teaserbox ~ Homepage 140 x 280 50 kB 500,-
4 Verlag: Teaserbox ~ Homepage 140 x 140 50 kB 470,-
Siehe Seite 3. Pos. 10. Skyscraper  Homepage 200 x 600 50 kB 800,-
Skyscraper  in Rubriken 200 x 600 50 kB 700,-
Ansprechpartner Redaktion Content Ad  auf Anf 420 x 140 50 kB 600
Claudius Arndt, Chefredaktion onten au? Anfrage X a
Tel. +49 (0)7525-940 159 Anzeige Stellenmarkt* Eintrag - 600,-
eMail: redaktion@ecv.de
2 Rabatte:
Ansprechpartner Online-Werbung Malstaffel 3x3% 6x5% 9x10% 12x15%
Judith Scheller, Verkaufsleitung .
Tel. +49 (0)7525-940 112 3 Rubriken:
eMail: jscheller@ecv.de Stellenmarkt, Veranstaltungen, Online-Recherche, weitere auf Anfrage.
*Laufzeit Stellenanzeige 8 Wochen, Online only, Online first moglich,
in Verbindung mit Print ab 1/2 Seite kostenlos, kleinere Formate
gegen Aufpreis von € 450,-.
4 Zahlungsbedingungen:
Siehe Blatt Fachzeitschrift P, Position 7, Seite 9.
harmind

p arm I n Website F

die pharmazeutische industrie Formate und technische Angaben 4@}

. v

1 Dateiformate: 1 Bannerformate:

e e 018 - —
2 Lieferadresse:

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne an folgende

eMail-Adresse: anzeigen@ecv.de.

3 Lieferfrist:

3 Tagg vor Kampggnenbegjnn._Mit diesen Vorlaufszeiten .habe:n wir Halfize, 234 x 60 p, max, 50 kB Fullsze 468 60 7, max. 50 KB
gemeinsam ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine sichere
Auslieferung der Kampagne zu gewdhrleisten. Verzégerungen durch
verspatete Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.
Bei der Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informa-
tionen: Kundenname, Kampagnenname, Buchungszeitraum, belegte
Site, Platzierung auf der Site, Werbeformat, Ansprechpartner fiir
Riickfragen, Motivname (optional), Klick-URL. .
4 Ansprechpartner: Teaserbox, 140 x 140 px, max. 50 kB Skyscraper, 200 x 600 px, max. 50 kB
140 x 280 px, max. 50 kB
Monika Kiimmerle
Tel. +49 (0)7525-940 132 Video Ad und weitere Formate
eMail: mkuemmerle@ecv.de auf Anfrage moglich.
Content Ad, 420 x 140 px, max. 50 kB
15 www.pharmind.de



pharmind wosie N

die pharmazeutische industrie Nutzungsdaten 4@}
v
1 Zugriffskontrolle: 2 Nutzungsdaten:
Keine Betrachtungszeitraum vom 01.07.2012 - 30.06.2013
Aktuelle Daten und Details erhalten Sie gerne auf Anfrage. Visits: 61.344

Page Impressions: 274.977

140.000 14.000
|
300.000 120.000 — D 12.000 1—= =
= - o [ |
B — B = - -
250.000 | - 100.000 |—— - 10,000 | — g — " =
B
|
200.000 —— ——— 80.000 —— ——— 8.000 — N — N —
||
150.000 —F———— — 60.000 — — 6.000 —m — —F — — —— —
100000 | —— I 40.000 |— I e Il N BN Bl BN BN BN B B ' = .
- 1 - - I - I I I Iililililil I I I
oL T 0 0
Page Impressions M Veranstaltungen Stellenmarkt Jul Aug Sep Okt Nov Dez  Jan Feb Mar Apr  Mai  Jun
W Visits Vorschau Suche-/Suchmaske

M Inhaltsverzeichnis W Home

www.ecv.de www.pharmind.de

pharmind et

die pharmazeutische industrie b2b-Forum fiir Kontakte
1 Web-Adresse: 6 Preise:
www.b2b.pharmind.de b2b-Basiseintrag € 1.000,- p.A. (ohne Foto-, Video-, Download-Bereich)

b2b-Premiumeintrag € 1.500,- p.A. (mit Foto-, Video-, Download-Bereich)
2 Kurzcharakteristik:

Das b2b-Forum ist gegliedert in die Teile Unternehmensdaten, Kontakt- Anzeigen-Kunden von pharmind erhalten einen Rabatt von 50 %. Der
aufnahme und Prisentation. Eintrag verldngert sich jeweils um ein Jahr zum giiltigen Listenpreis,
Der Basiseintrag beinhaltet die Kontaktdaten rund um das Unterneh- wenn er nicht drei Monate vor Vertragsende schriftlich gekiindigt wird.

men, inkl. Ansprechpartner und Firmenportrait. Zur Kontaktaufnahme
stehen dariiber hinaus ein Formular und Routenplaner zur Verfiigung.
Highlight ist der Prdsentationsteil, der in pharmind verdffentlichte
Anzeigen sowie zusatzlich Videos und Fotos darstellt. Dazu gehort
auch ein Downloadbereich, der Platz zum Laden von Katalogen, Pro-
spekten, Datenbldttern usw. ldsst.

Unternehmen, die sich im b2b-Forum eintragen, werden automa-
tisch im Rahmen der verlagsiibergreifenden Suchfunktion bei re-
levanten Suchanfragen als Treffer gelistet und mit Logo angezeigt.

cendé © - B & X || i ECy Editio Cantor Verlsg 4.

Artesan

3 Zielgruppe:

Entscheider und Multiplikatoren aus der Pharma-Industrie und ihrem
Umfeld.

4 Verlag:
Siehe Seite 3, Pos. 10.

5 Ansprechpartner:

Judith Scheller, Verkaufsleitung S
Tel. +49 (0)7525-940 112
eMail: jscheller@ecv.de

17 www.pharmind.de
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die pharmazeutische industrie

1-P
Newsletter

1

Name:
pharmind Infoletter

Kurzcharakteristik:

Der Infoletter regt zum Lesen der aktuellen und kommenden Aus-
gabe der Zeitschrift an, hebt Schwerpunkte hervor und lddt damit
zur Recherche ein. Die Empfanger finden dariiber hinaus zeitnahe
Veranstaltungen, neue Stellenangebote, interessante Produkte aber
auch Zulassungen, Verkdufe oder Patentanmeldungen. Presseschau
und Video des Monats zeigen die Branche aus anderen Blickwinkeln,
immer seri6s, aber auch mit einem Augenzwinkern.

Zielgruppe:
Abonnenten und registrierte Interessenten der Zeitschrift pharmind

erhalten den monatlichen Newsletter. Die Leser sind Entscheider und
Multiplikatoren aus der Pharma-Industrie und ihrem Umfeld.

Erscheinungsweise:
monatlich, zur Monatsmitte,
erganzend zur Fachzeitschrift
Verbreitung 1.427 Abonnenten
5.132 Interessenten
Verlag

Siehe Seite 3, Pos. 10

Ansprechpartner Online-Werbung

Judith Scheller, Verkaufsleitung
Tel. +49 (0)7525-940 112
eMail: jscheller@ecv.de

Ansprechpartner Redaktion
Claudius Arndt, Chefredaktion
Tel. +49 (0)7525-940 159
eMail: redaktion@ecv.de

pharmind’

die pharmazeutische industrie

Video zwischen den Rubriken

Portrait / Preise / Werbeformen 4@}
v

1 Preise und Werbeformen:

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

Werbe- Platzierung Format Daten- Preisin €
form volumen
Banner zwischen den Rubriken 468 x 60 50 kB 450,-

FVL max. 10 MB auf Anfrage

2 Rabatte:

Malstaffel 3 x3 % 6 x5 % 9x10% 12x15%

Zahlungsbedingungen:
Siehe Seite 9, Pos 7

Abonnenten:

Offnungsrate im Jahresdurchschnitt - 103 %! D.h. der Infoletter wird
mehrfach gedffnet, vom Empfanger selbst oder von einem Kollegen,
dem der Infoletter weitergeleitet wurde. Klickrate im Jahresdurch-
schnitt: 16 %!

Interessenten:

Offnungsrate im Jahresdurchschnitt — 52 %! Klickrate im Jahres-
durchschnitt: 21 %!

Die Klicks verteilen sich bei Abonnenten wie Interessenten auf 23 %

redaktionelle Inhalte und 77 % werbliche Inhalte. Werbliche Inhalte
sind Banner, Stellenmarkt, Veranstaltungen, Zulassungen, Videos u.&.

Newsletter N

Nutzungsdaten

19

Dateiformate:
Grafik (GIF, JPG, max. 50 kB), Video (FLV)

Lieferadresse:

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre
Kampagne an folgende eMail-Adresse:
anzeigen@ecv.de.

harind

Sehr geehrter Herr Gerth,

o
- ©
v

Infoletter 08/2013

Industrie einen schalen

hinterlésst in der phe
k. .Wenn man auf den Beginn der 17. Legislaturperiode zuriickblickt, st

man

die dort gedulierten

en an die sch o ung bitter

Lieferfrist:
3 Tage vor Versand

Ansprechpartner:

Monika Kiimmerle
Tel. +49 (0)7525-940 132
eMail: mkuemmerle@ecv.de

gnanten Satz brachte Hans-Georg Hoffmann, der Vorsitzende des Bundesverbands

ie Stimmung in der Branche auf den Punkt: Statt des erhofften

leichlanger Spiefie unter den Partnem im Gesundheitswesen — so
g von Johannes Bu m BAH-Ehrenvorsitzenden — sei das

en. Recht hat er: Der Einfluss der pl eutischen Industrie wurde mit dem

-Neuordnungsgesetz (AMNOG) zugunsten der Krankenkassen weiter

‘mehr.

mVorschau auf die Ausgabe 08/13

« Pharmaverpackungen und Kindersicherheit / Rechts-
quellen und Haftungsaspekte im Uberblick
« Sekundarverpackungen in iinischen Studien
« Unterschiede zwischen Wirkstoff- und
/ Teil 1

Personal, Gebsude und Anlagen, Prozesswasser,

Systeme

« Die neue EU-GDP-Leitlinie fiir Arzneimittel / Vorschizige
beziiglich Umsetzung in die Praxis

« Etiketten als pharmazeutische Packmittel / Ein
Uberblick zu Gesetzen, Produklionsprozessen
und Anwendungen / Teil 1

« TCO-Berechnungen im Lichte sich verandemder
Rahmenbedingungen

« Engineering und Projektmanagement in exaktem
Zeitfenster / Sondermaschine fur die Dosierung von
Zytostatika in Vials

« Hochspannungs-Leckprifung bei beftliten Spritzen

nchoben A

mTopthemen der aktuellen Ausgabe 07/13

« 10 Jahre Pharmakovigilanzprojekt "Gemeinschaflliche
Literaturrecherche und -auswertung" / Ein

www.pharmind.de



Corporate Books
€CV INSIGHTS!

1

Name:
€CVINSIGHTS!

Kurzcharakteristik:
Insights! From inside.

Die neue Buchreihe @CVINSIGHTS! verbindet das, was von jeher zu-
sammen gehort: das fachliche Know-how und die Unternehmen, die
es anwenden, anbieten und weiterentwickeln.

Jedes Buch / eBook der neuen Reihe greift ein konkretes Thema auf,
das Thema des publizierenden und finanzierenden Unternehmens.
Verstandlich, kompakt und neutral gibt das Buch dem Leser erste
Einblicke in das Thema. So wird pragnant Basiswissen vermittelt und
gleichzeitig auf das Know-how des Unternehmens gezielt aufmerk-
sam gemacht.

Als kompetenter Partner steht dem Unternehmen der ECV zur Seite. Er
sichert die Qualitdt und unterstiitzt die Verbreitung des Buches. Alle
Details erfahren Sie unter www.insights.ecv.de.

Your Knowledge. Your Book. Insights!

Zielgruppe:

Fach- und Fiihrungskréfte, die in kurzer Zeit die Grundlagen eines
Bereichs kennenlernen und sich Basiswissen zu einem Thema ver-
schaffen miissen. Alle, die auf das Know-how eines Unternehmens
aufmerksam werden sollen.

Verlag:
Siehe Seite 3, Pos. 10

Ansprechpartner:
Redaktion / Lektorat

Sybille Glatz, Programmleitung
Tel.: +49 (0) 7525 940 122
eMail: sglatz@ecv.de

Verkauf

Lara Lehmann
Tel.: +49 (0) 8191 985 78 11
eMail: llehmann@ecv.de

Promotionpaket / Nebenleistungen:

e h2b Eintrag fiir ein Jahr

® Banner mit zwei Wiederholungen im pharmind-Infoletter

e Banner auf www.ecv.de fiir einen Monat

e Pressemitteilung zum Erscheinungstermin

® Aufnahme in ECV Shop / ebook in alle relevanten eBook-Shops

© ISBN-Nummer inkl. ONIX-Meldung beim Buchhandel

® Prasentation auf Messen mit ECV-Beteiligung

e Prasentation in Eigenanzeigen (nach Mdglichkeit)

¢ eBook-Download auf Unternehmens-Website zur Lead-Generierung

2 2. Herstellung von Primirpacknitteln 2. Herstellung von Primirpacknitteln 3

=

Umfang

Formate und Preise:
Formate
Druck: 120 x 185 mm, vollstandig 4-farbig,

Digital: Reflowable-eBook
1.000 1.500 2.000

Ex. Ex. Ex. Ex.
€ 14.600 € 15.100 € 15.600 € 16.100

Druckauflage 500

84 Seiten

100 Seiten

€15.100 €15.600 €16.100 € 16.600

116 Seiten

€15.800 €16.400 €16.950 €17.450

Weitere Auflagen und Umfange auf Anfrage

Zahlungsbedingungen:
Siehe Blatt Fachzeitschriften Seite 9, Pos. 7

N

Primarpackmittel
Rohrenglas

2. Herstellung von Primérpacknitteln 5

o

ecv

terscheiden, dasie am Boden in der Regel ene Einpragung baw, Ausfor-

LEHMANN

s bedingtdurchdos Hersellungsvefahren icht miglich.

Rohrenglas GmbH
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Allgemeine Geschaftsbedingungen des

ECV . Editio Cantor Verlag fiir Anzeigen und andere Werbemittel

ECV -

I. Geltungsbereich, Definitionen
1.

Die nachstehenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend kurz ,,AGB”) von ECV
- Editio Cantor Verlag fiir Medizin und Naturwissenschaften GmbH (nachfolgend kurz ,ECV*)
gelten ausschlieBlich fiir jeden mit ECV abzuschlieRenden Werbevertrag; entgegenstehende
oder von den AGB abweichende Bedingungen des Auftraggebers erkennt ECV nicht an, es
sei denn, ECV hdtte ausdriicklich schriftlich ihrer Geltung zugestimmt. Die AGB gelten auch
dann, wenn ECV in Kenntnis entgegenstehender oder von den AGB abweichender Bedingun-
gen des Auftraggebers Leistungen gegeniiber dem Auftraggeber vorbehaltlos erbringt.

Die AGB gelten nur gegeniiber Unternehmern im Sinn von § 310 I BGB und fiir alle gegen-
wartigen und zukiinftigen mit dem Auftraggeber zustande gekommenen Geschifte.
,Werbevertrag” im Sinne dieser AGB ist jeder Vertrag zwischen ECV und einem Auftraggeber
tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfol-
gend kurz ,Anzeigen”) in einer Druckschrift oder in einer elektronischen Publikation zum
Zweck der Verbreitung.

,Dauerabschluss” ist jeder Werbevertrag iiber die Verdffentlichung eines bestimmten Anzei-
genvolumens innerhalb eines vereinbarten Zeitraumes.

Anderungen dieser AGB werden dem Auftraggeber schriftlich, per Telefax oder per E-Mail mit-
geteilt. Widerspricht der Auftraggeber solchen Anderungen nicht innerhalb von vier Wochen
nach Zugang der Mitteilung, gelten die Anderungen als vereinbart. Auf das Widerspruchs-
recht und die Rechtsfolgen des Schweigens wird der Auftraggeber im Falle der Anderung der
AGB gesondert hingewiesen.

II. Vertragsschluss, Annahme
1.

3.

Die Annahme eines Angebots fiir den Kauf von Online-Kontingenten durch ECV kann durch
eine per E-Mail, Fax oder Brief versandte Auftragsbestdtigung erfolgen; die Annahme des
Angebots fiir die Buchung eines Print-Eintrags erfolgt durch gesonderte Auftragsbestatigung
per Fax oder Brief.

ECV behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Dauerab-
schlusses - und Beilagenauftrage wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder der technischen
Form, nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt oder die Verdf-
fentlichung fiir ECV unzumutbar ware. Dies gilt auch fiir Auftrdge, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern von ECV aufgegeben werden. Beilagenauftrdge sind fiir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages durch ECV wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

II1. Bestimmungen fiir die Verdffentlichung von Anzeigen

1.

10.
11.

12.

13.

14.

15.

23

Die Berechtigung zum Abrufen von Anzeigen gemdR dem gebuchten Kontingent ist zeitlich
befristet auf 12 Monate, gerechnet ab dem Tag der Buchung. Nutzt der Auftraggeber in-
nerhalb dieses Zeitraums nicht die Mdglichkeit zur Verffentlichung im gebuchten Umfang,
verfallt die Berechtigung ohne Anspruch auf Kostenriickerstattung fiir noch nicht voll ausge-
schopfte Kontingente.

Bei Dauerabschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer III. Abs. 1 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen zu buchen.

Wird ein Auftrag aufgrund von Umsténden, die ECV nicht zu vertreten hat, nicht oder nicht
vollstdndig erfiillt, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Preis zu entrichten, welcher fiir die tatsdchlich von ECV erbrachten Leistungen zu entrichten
gewesen ware. Werden von ECV ab einem bestimmten Auftragsvolumen Preisnachldsse gewahrt,
so richtet sich der zu gewahrende Preisnachlass nach dem Volumen der tatsachlich erbrachten
Leistungen. Keine Zahlungspflicht des Auftraggebers besteht, soweit die Nichterfiillung des
Auftrages auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Sind keine besonderen GréRBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche
tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf die gewiinschte Art und Weise
auszufiihren ist.

Fiir die rechtzeitige Zurverfiigungstellung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckvorlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert ECV vom Auftraggeber unverziiglich Ersatz an.

ECV fiihrt den Auftrag in der fiir den belegten Titel iiblichen Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten aus. Druckvorlagen auf schwererem Papier und/
oder Kunstdruckpapier kénnen beim Druckergebnis in der Qualitat nicht mit dem Auflagenpapier
verglichen werden.

Rubrizierte Anzeigen werden, soweit nicht ausdriicklich etwas Abweichendes vereinbart ist, in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers an diesen zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Kiindigung
oder anderweitiger Beendigung des Auftrages.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche von ECV mit dem Wort ,Anzeige” deutlich gekennzeichnet.

Der Auftraggeber gestattet ECV, die Anzeigen online auf der Website des Verlages und seiner
Titel sowie offline (z.B. auf CD-ROM, DVD, Papier-Prasentation, Nachdrucke) zu vervielfaltigen
und zu verbreiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstédn-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Nacherfiillung in dem AusmaR, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrdchtigt wurde. Ldsst ECV eine ihm hierfiir gesetzte, angemessene Frist verstrei-
chen, oder ist die Ersatzanzeige ebenfalls nicht einwandfrei, so kann der Auftraggeber nach
seiner Wahl den Preis mindern oder vom Vertrag zuriicktreten.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geleistet. Der Auftrag-
geber trdgt die Verantwortung fiir die R1cht1gke1t der zuriickgesandten Probeabziige. Bei Uber-
sendung der Probeabziige setzt ECV eine Frist zur Mitteilung von Anderungen. AusschlieRlich
Anderungswiinsche, die innerhalb dieser Frist eingehen, kénnen von ECV beriicksichtigt werden.
Auf Wunsch des Auftraggebers liefert ECV mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages kann ECV nach seiner Wahl den Beleg durch Ubersendung
als Anzeigenausschnitt, als Belegseite oder als vollstindige Belegnummer erbringen. Wird eine
besondere Form des Anzeigenbeleges gewiinscht, so wird ECV dies beriicksichtigen. Eine Rechts-
pflicht, den Anzeigenbeleg in der vom Auftraggeber gewiinschten Form zu erbringen, besteht
jedoch nicht. Kann ein Anzeigenbeleg von ECV nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle die rechtsverbindliche Bescheinigung von ECV iber die Verdffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

ECV haftet nicht fiir die vom Auftraggeber eingestellten Inhalte oder die im Inhalt enthaltenen
Behauptungen iiber Produkte und/oder Leistungen des Auftraggebers. Mdgliche wettbewerbs-
rechtliche, urheberrechtliche, markenrechtliche, datenrechtliche oder sonstige RechtsverstoRe
von MaRnahmen liegen in der Verantwortung des Auftraggebers. Der Auftraggeber halt ECV von

Editio Cantor Verlag GmbH, Baendelstockweg 20, 88326 Aulendorf (Germany)

ecv

jeglichen Anspriichen Dritter frei. Die Freistellung ist hinsichtlich der Kosten beschréankt auf die
gesetzlichen Anwaltsgebiihren. Ein etwaiger Vergleich zwischen ECV und dem Anspruchsteller
unterliegt dem Zustimmungsvorbehalt des Auftraggebers.

IV. Chiffreanzeigen

1.  Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Einsendungen die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

2. FEingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen lang aufbewahrt. Zuschriften, die nicht in-
nerhalb dieser Frist abgeholt werden, werden von ECV vernichtet. ECV kann einzelvertraglich das
Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht bis zu 500g) Uber-
schreiten, sowie Waren, Biicher, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann im Einzelfall vereinbart werden, wenn der Auftraggeber die hierbei entstehenden Kosten
und Gebiihren tibernimmt.

V. Haftung

1. Reklamationen miissen, wenn es sich um offensichtliche Mangel handelt, innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg schriftlich geltend gemacht werden. Fiir die
Einhaltung der Mangelanzeigefrist ist der Zeitpunkt des Eingangs der Mangelanzeige bei ECV
maRgeblich.

2. FEine Haftung von ECV - gleich aus welchem Rechtsgrund - tritt nur ein, wenn der Schaden
1. durch schuldhafte Verletzung einer der Kardinalpflichten oder wesentlichen Nebenpflichten
in einer das Erreichen des Vertragszwecks gefdhrdenden Weise verursacht worden ist oder
2. auf grobe Fahrldssigkeit oder Vorsatz von ECV zuriickzufiihren ist.

3. Haftet ECV gemdR Ziffer V. Abs. 1 Nr. 1 fiir die Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht,
ohne dass grobe Fahrldssigkeit oder Vorsatz vorliegen, so ist die Haftung auf denjenigen Scha-
densumfang begrenzt, mit dessen Entstehen ECV bei Vertragsschluss aufgrund der ihm zu die-
sem Zeitpunkt bekannten Umstdnde typischerweise rechnen musste. Dies gilt in gleicher Weise
fiir Schdden, die aufgrund von grober Fahrldssigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern der Beauf-
tragten von ECV verursacht werden, welche nicht zu dessen Geschaftsfiihrern oder leitenden
Angestellten gehdren. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschréankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens begrenzt durch das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt; dies gilt nicht, wenn ECV Vorsatz oder grobe Fahrlds-
sigkeit zur Last féllt. Die Haftung fiir Folgeschdden, insbesondere auf entgangenen Gewinn oder
auf Ersatz von Schdden Dritter, wird ausgeschlossen, es sei denn, ECV féllt Vorsatz oder grobe
Fahrldssigkeit zur Last.

4. Fiir eine fehlerhafte Anzeigenverdffentlichung haftet der Verlag nicht, wenn die Druckvorlage
digital mit offenen Dateien oder fehlerhaft bzw. unvollsténdig iibermittelt wurde. Bei Farban-
zeigen bestehen nur dann Anspriiche aufgrund farblicher Abweichungen der Anzeige von der
Druckvorlage, wenn bei der Auftragserteilung ein Farb-Proof mit FOGRA-Medienkeil mitgeliefert
wurde.

5. Schadensersatzanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz und fiir Schaden aus der Verletzung
des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit bleiben durch die vorstehenden Haftungsbeschran-
kungen unberiihrt.

6.  Die vorstehenden Haftungsheschrankungen gelten auch zugunsten von eventuell eingebunde-

nen gesetzlichen Vertretern und Erfiillungsgehilfen von ECV.

ECV haftet fiir die Dauer von einem Jahr seit der Pflichtverletzung.

8.  FEine Auflagenminderung ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhiltnis, wenn eine be-
stimmte Auflagenhéhe ausdriicklich zugesichert ist und die tatséchlich erzielte Auflage im Ver-
gleich zur zugesicherten Auflage um mehr als 20 % abgesunken ist.

~

VI. Preise, Zahlungsbedi und Rech tellung, Verzug

1. Soweit nicht ausdriicklich anders vereinbart, erfolgen die Leistungen von ECV zu den Konditi-
onen der im Zeitpunkt des Vertragsschlusses giiltigen Preisliste. Die Preisliste ist Vertragshe-
standteil. Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, redaktionell gestalteten Anzeigen und Anzeigen in
Sonderveréffentlichungen kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Alle
genannten Preise verstehen sich zzgl. der jeweils geltenden MwSt.

2. Nachlésse fiir vorzeitige Zahlungen ergeben sich aus der Preisliste in ihrer jeweils giiltigen
Fassung. Andert sich die Preisliste wihrend der Durchfiihrung eines Dauerabschlusses, so finden
die gednderten Preise ab dem Zeitpunkt des Inkrafttretens der Anderung Anwendung.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen, sowie vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

4. Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt sich ECV vor, Vorauszahlung bis zum Anzei-
genschlusstermin zu verlangen.

5.  Ist keine Vorauszahlung vereinbart, wird die Rechnung sofort, mdglichst jedoch binnen 14
Tagen nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der Frist zu
bezahlen, welche sich aus der jeweils giiltigen Preisliste ergibt. Die Frist beginnt mit dem Emp-
fang der Rechnung. Die Vertragsparteien kénnen im Einzelfall eine von dieser Frist abweichende
Zahlungsfrist oder Vorauskasse vereinbaren.

6.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden im gesetzlich zuldssigen Umfang Zinsen sowie Ein-
ziehungskosten berechnet. ECV kann bei Zahlungsverzug die Ausfiihrung laufender Auftrage bis
zur vollsténdigen Bezahlung zuriickstellen und fiir die noch zu erbringenden Leistungen Voraus-
zahlung verlangen. Liegen begriindete Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers vor,
ist ECV berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Dauerabschlusses, das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

VII. Stornierung von Anzeigenauftrigen
Anzeigenauftrage konnen nur schriftlich oder per E-Mail bis zum jeweiligen Anzeigenschluss
storniert werden. MaRgeblich ist der Zeitpunkt des Eingangs der Erklarung bei ECV.

VIIL. Datenschutz

ECV speichert und verarbeitet die personenbezogenen Daten des Auftraggebers unter Beachtung
der geltenden gesetzlichen Bestimmungen ausschlieBlich zur Erfiillung dieses Vertrages. Die
vom Auftraggeber erhaltenen Daten werden ausschlieBlich beim Auftraggeber erhoben und ge-
nutzt, soweit sie fiir die Begriindung, Ausfiihrung, Anderung oder Beendigung dieses Vertrages
erforderlich sind. ECV ist berechtigt, die Daten an von ihm beauftragte Dritte zu tibermitteln,
soweit dies notwendig ist, damit ECV seinen Verpflichtungen aus diesem Vertrag nachkommen
kann. Der Auftraggeber kann die hier erteilte Zustimmung jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft
widerrufen.

IX. Schlussbestimmungen

1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des Internationalen Privat-
rechts sowie des UN-Kaufrechts. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des ECV.

2. Sollte eine Bestimmung dieser Geschaftsbedmgungen unwirksam sein oder werden, so beriihrt
dies die Giltigkeit des Vertrages im Ubrigen nicht. Anstelle der unwirksamen Bestimmung soll
eine Regelung gelten, die im Rahmen des Mdglichen dem am nachsten kommt, was die Parteien
unter Beriicksichtigung wirtschaftlicher Gesichtspunkte gewollt haben. Das Gleiche gilt im Fall
von Regelungsliicken.

Stand: September 2013
Anderungen und Druckfehler vorbehalten



Publikationen fiir Ihren Erfolg

Lexikon der
Pharma-
Technologie

Der ECV bietet Ihnen eine Vielzahl von Werbemdglich-
keiten. Zwei Zeitschriften transportieren Ihre Werbebot-
schaft in die Industrie, zu Pharmazeuten wie Technikern.
In monothematischen Broschiiren trifft Ihre Anzeige pra-
zise einen spezialisierten Empfangerkreis. Online stehen
attraktive Formate, wie Banner, Newsletter oder das ,b2b
- Forum fiir Kontakte” zur Verfiigung. Als Sponsor pra-
sentieren Sie sich exklusiv - wie aktuell beim Lexikon der
Pharma-Technologie.

pharma

technologie
journal

Pharmazeutische

Packmitte|

i ol Sundiaci,

3 trvahﬂurnn! 3 et oo

| prfe o R

| Vatidierund Umfeld

e,
Pt
)

i e
e ueeea’
e

‘ ] om
o O Aoy

y ot | e
d

ol

ECV - Editio Cantor Verlag GmbH, Baendelstockweg 20, 88326 Aulendorf (Germany), Tel. +49 (0)7525-940 0, Fax +49 (0)7525-940 155, eMail: info@ecv.de, www.ecv.de




